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ÂПËÈÂ ÖÈФÐÎÂÈХ ПËÀÒФÎÐМ ÍÀ ÐÎЗÂÈÒÎÊ ÒÂÎÐЧÎЇ ПÐÀÖ²

Ðåâîëюö³ÿ пëàòфîðì, щî â³äбóëàñÿ â îñòàíí³ äåñÿòèð³÷÷ÿ, зóìîâëюº зì³íè â óñ³х âèäàх ëюäñüêîї ä³ÿëü-
íîñò³. Ìåòîю ñòàòò³ º îбґðóíòóâàííÿ ðîë³ öèфðîâèх пëàòфîðì ó зàбåзпå÷åíí³ ðîзâèòêó òâîð÷îї пðàö³ ÿê 
³ñòîðè÷íîї зàêîíîì³ðíîñò³. Ðîзгëÿä òåîðåòè÷íèх îñíîâ ä³ÿëüíîñò³ äàâ зìîгó пîêàзàòè, щî òâîð÷à пðàöÿ 
зàбåзпå÷óº îäíî÷àñíî ñóб'ºêòèâíèé (пñèхîëîг³÷íèé) ³ îб'ºêòèâíèé (гðîшîâèé) пðèбóòîê â³ä ä³ÿëüíîñò³. 
Нà ñó÷àñíîìó åòàп³ öèфðîâ³ пëàòфîðìè, ÿê³ äàюòü зìîгó êîìóí³êóâàòè ì³ëüÿðäàì êîðèñòóâà÷³â îíëàéí 
â îäíîìó ñåðåäîâèщ³, зàбåзпå÷óюòü ðîзâèòîê òâîð÷îї пðàö³. Âàæëèâèé òðåíä пðîÿâëÿºòüñÿ â ñèíòåз³ 
äîзâ³ëëÿ ³ òâîð÷îї пðàö³ íà бàз³ öèфðîâèх пëàòфîðì. Â³äбóâàºòüñÿ пåðåòâîðåííÿ òâîð÷îї пðàö³ íà шèðî-
êîäîñòóпíå äæåðåëî äîхîä³â, ÿêå пðèíîñèòü îñîбèñòå зàäîâîëåííÿ. Ðåêîíñòðóêö³ÿ ³ñòîðè÷íèх зì³í â³ä-
íîñíî ðîë³ ð³зíèх âèä³â ä³ÿëüíîñò³ äåìîíñòðóº òðåíä, зг³äíî з ÿêèì пîбóòîâ³ òóðбîòè òà зâè÷àéíà пðàöÿ 
гðàюòü óñå ìåíшó ðîëü ñåðåä âèä³â ä³ÿëüíîñò³ ëюäèíè, òîä³ ÿê пîñò³éíî ðîзâèâàюòüñÿ îñîбèñò³ ìîæ-
ëèâîñò³ äëÿ ñóñп³ëüíî êîðèñíîгî âèêîðèñòàííÿ òâîð÷îї пðàö³. Îòæå, íèí³шíÿ пðîâ³äíà ðîëü öèфðîâèх 
пëàòфîðì ÿê ³íñòðóìåíòó ðîзâèòêó òâîð÷îї пðàö³ бàгàòî â ÷îìó º ³ñòîðè÷íî зóìîâëåíîю.
Ключові слова: öèфðîâà пëàòфîðìà, ä³ÿëüí³ñòü, äîзâ³ëëÿ, пîбóò, зâè÷àéíà пðàöÿ, òâîð÷à пðàöÿ.

Постановка проблеми. Ê³íåöü ХХ ñò. òà пî÷àòîê 
ХХ² ñò. хàðàêòåðèзóюòüñÿ ðåâîëюö³ºю пëàòфîðì 
[1]. Нàéäîðîæ÷³ êîìпàí³ї ñâ³òó зà ðèíêîâîю êàп³-
òàë³зàö³ºю – Apple, Microsoft, Alphabet (Google), 
Amazon, Facebook, Alibaba, Tencent. Цå êîìпàí³ї, 
â îñíîâ³ ä³ÿëüíîñò³ ÿêèх пîêëàäåíî îäíîéìåíí³ 
öèфðîâ³ пëàòфîðìè. Тàêîæ óñåñâ³òíüî â³äîì³ ³íш³ 
пëàòфîðìí³ êîìпàí³ї: Uber, Airbnb, BlaBlaCar 
òîщî. Â³äбóâàºòüñÿ ð³зíîб³÷íå пðîíèêíåííÿ пëàò-
фîðì ó âñ³ àñпåêòè ä³ÿëüíîñò³ êîæíîї ëюäèíè, ÿêà 
пîâ’ÿзàíà з ðîбîòîю, пîбóòîì òà äîзâ³ëëÿì. У òðè-
êóòíèêó «ñóñп³ëüñòâî – б³зíåñ – óðÿä» íå зàëèшè-
ëîñÿ êîìóí³êàö³é, ÿê³ б пðÿìî ÷è îпîñåðåäêîâàíî 
íå âèêîíóâàëèñÿ íà бàз³ öèфðîâèх пëàòфîðì [2]. 
Тîòàëüíà пëàòфîðì³зàö³ÿ ñîö³àëüíî-åêîíîì³÷íîгî 
æèòòÿ зóìîâèëà пðîбëåìó пåðåîñìèñëåííÿ ëюä-
ñüêîї ä³ÿëüíîñò³ з пîзèö³é åêîíîì³÷íîї òåîð³ї з 
óðàхóâàííÿì ñó÷àñíèх òåхíîëîг³÷íèх зðóшåíü òà 
зðîñòàííÿ âпëèâó öèфðîâèх пëàòфîðì. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Уâàгà 
íàóêîâîї ñп³ëüíîòè äî ð³зíîб³÷íîгî äîñë³äæåííÿ 
öèфðîâèх пëàòфîðì зàëèшàºòüñÿ ñòàб³ëüíî âèñî-
êîю [3–6]. Пðîíèêíåííÿ öèфðîâèх пëàòфîðì ó 
âñ³ ñфåðè æèòòÿ пðèзâåëî äî âèíèêíåííÿ îêðå-
ìèх ñфåð äîñë³äæåíü, ÿê³ ñòîñóюòüñÿ öèфðîâîї 
пðàö³ [7–9], öèфðîâîгî äîзâ³ëëÿ [10] òà öèфðîâîгî 
пîбóòó [11]. 

Дàòñüê³ äîñë³äíèêè ðîзпîä³ëÿюòü öèфðîâ³ пëàò-
фîðìè íà äâ³ êàòåгîð³ї: пëàòфîðìè пðàö³ òà пëàò-
фîðìè êàп³òàëó [5, ñ. 2–3]. Пåðш³ фîðìóюòü пðè-
бóòêè зà ðàхóíîê âèêîðèñòàííÿ êàп³òàëó, äðóг³ – зà 
ðàхóíîê âèêîðèñòàííÿ пðàö³. Пðèêëàäîì пåðшèх º 
öèфðîâà пëàòфîðìà Airbnb, ÿêà зàбåзпå÷óº ìîæëè-
â³ñòü âëàñíèêàì æèòëà пî âñüîìó ñâ³ò³ íàäàâàòè éîгî 
ó êîðîòêîñòðîêîâó îðåíäó, òà öèфðîâà пëàòфîðìà 
Uber, ÿêà зàбåзпå÷óº ìîæëèâ³ñòü пðèâàòíèì âîä³ÿì 
âèêîðèñòîâóâàòè âëàñíå àâòî ÿê òàêñ³. Пðèêëàäîì 
äðóгèх º пëàòфîðìè, äå ñâîї пîñëóгè ðåàë³зóюòü 
ðåпåòèòîðè (öèфðîâà пëàòфîðìà BUKI â Уêðàїí³ àбî 
Chegg â ÑША), òîбòî ÷åðåз öèфðîâó пëàòфîðìó âîíè 
ðåàë³зóюòü ñâîю ìîæëèâ³ñòü пðàö³ îíëàéí. 

Аíàë³з ä³ÿëüíîñò³ ó ñó÷àñíîìó öèфðîâîìó пðî-
ñòîð³ пðîâîäèòüñÿ ÿê ³з пîзèö³é ìåòîäîëîг³÷íîгî 
³íäèâ³äóàë³зìó (Аâñòð³éñüêà шêîëà åêîíîì³÷íîї 
òåîð³ї) [6], òàê é êëàñè÷íîгî ìàðêñèзìó [9]. 

Пðèхèëüíèêè àâñòð³éñüêîї шêîëè åêîíîì³÷-
íîї òåîð³ї зâåðòàюòü óâàгó íà òå, щî «пëàòфîðìè 
зб³ëüшóюòü ìîæëèâîñò³ äëÿ ëюäåé âñòóпàòè 
â îбì³í ³, òàêèì ÷èíîì, ä³ÿòè íà ñâîїх êîíòåê-
ñòóàëüíèх зíàííÿх ñпîñîбàìè, ÿê³ їì ðàí³шå íå 
бóëè äîñòóпí³. Д³ÿëüí³ êîíòåêñòóàëüí³ зíàííÿ 
зб³ëüшóюòü пîòåíö³éíó âзàºìíó âèгîäó зà ðàхó-
íîê зб³ëüшåííÿ âèбîðó àêòîð³â òà зàбåзпå÷åííÿ 
òåхíîëîг³é, щî ðîбèòü îбì³í пðîñò³шèì òà зðó÷-
í³шèì» [6, ñ. 13]. Тîбòî öèфðîâ³ пëàòфîðìè п³ä-
âèщóюòü ìîæëèâîñò³ ðåàë³зàö³ї ³íäèâ³äóàëüíèх 
ìîæëèâîñòåé òà зä³бíîñòåé. Ì³æ òèì öèфðîâ³é 
пðàö³ «пðèòàìàíí³ òàê³ фàêòîðè, ÿê â³äñóòí³ñòü 
âäÿ÷íîñò³, â³ääàëåí³ñòü â³ä êîëåг, íåäîñòàòíÿ 
пðîзîð³ñòü òà пåðåñпðÿìóâàííÿ пðàö³âíèê³â, щî 
ìîæóòü зíèзèòè пî÷óòòÿ âàæëèâîñò³. Îäíàê, óðà-
хîâóю÷è, щî öå хàðàêòåðí³ åëåìåíòè öèфðîâîї 
пðàö³ … пî÷óòòÿ í³ê÷åìíîñò³, â³ä÷óæåíîñò³ òà 
«íåâàæëèâîñò³» ìîæóòü ìàòè шèðîêèé ñîö³àëü-
íèé âпëèâ» [7, c. 319].

Виділення не вирішених раніше частин 
загальної проблеми. Пðîâåäåíèé àíàë³з ñâ³ä÷èòü, 
щî, íåзâàæàю÷è íà ñпðîбè îñìèñëåííÿ ñó÷àñíèх 
пðîöåñ³â пëàòфîðìíîї öèфðîâ³зàö³ї åêîíîì³êè з 
пîзèö³é ð³зíèх åêîíîìòåîðåòè÷íèх êîíöåпö³é, 
зàëèшàºòüñÿ íåâèð³шåíîю пðîбëåìà ñèíòåзó ³íäè-
â³äóàëüíèх òà êîëåêòèâíèх ³íòåðåñ³â ÷åðåз òâîð÷ó 
пðàöю íà бàз³ öèфðîâèх пëàòфîðì. Цå зóìîâèëî 
âèб³ð ìåòè äîñë³äæåííÿ. 

Мета статті. Гîëîâíîю ìåòîю ö³ºї ðîбîòè º 
îбґðóíòóâàííÿ ðîë³ öèфðîâèх пëàòфîðì ó зàбåзпå-
÷åíí³ ðîзâèòêó òâîð÷îї пðàö³ ÿê ³ñòîðè÷íîї зàêî-
íîì³ðíîñò³. 

Виклад основного матеріалу. Ðåзóëüòàòè 
äîñë³äæåííÿ ñòðóêòóðîâàíî зà òàêîю ëîг³êîю: 
(1) òåîðåòè÷íå îбґðóíòóâàííÿ ñóб’ºêòèâíîї òà 
îб’ºêòèâíîї хàðàêòåðèñòèê ð³зíèх âèä³â ä³ÿëü-
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Тàбëèöÿ 1
Суб'єктивна та об'єктивна характеристики діяльності

Пðèбóòîê Çâè÷àéíà пðàöÿ Тâîð÷à пðàöÿ

Çбèòîê Пîбóò Дîзâ³ëëÿ

Îб'ºêòèâíà (гðîшîâà)  
пîзèö³ÿ

Ñóб’ºêòèâíà (пñèхîëîг³÷íà)  
пîзèö³ÿ

Нåзàäîâîëåííÿ
(ñóб’ºêòèâíèé збèòîê)

Çàäîâîëåííÿ
(ñóб’ºêòèâíèé пðèбóòîê)

Джерело: авторська розробка

íîñò³; (2) äåñêðèпòèâíèé àíàë³з âпëèâó öèфðîâèх 
пëàòфîðì ó êîíòåêñò³ âèä³â ä³ÿëüíîñò³; (3) òðàíñ-
фîðìàö³ÿ äîì³íàíò âèä³â ä³ÿëüíîñò³ â³äпîâ³äíî äî 
òèп³â ñóñп³ëüñòâà. 

1. Суб’єктивна та об’єктивна характерис-
тики діяльності. Д³ÿëüí³ñòü º фóíäàìåíòàëüíîю 
êàòåгîð³ºю, ÿêà, íàпðèêëàä, ñëóгóº бàзèñîì åêî-
íîì³÷íîї òåîð³ї Аâñòð³éñüêîї шêîëè [12]. Д³ÿëü-
í³ñòü ìîæíà пîä³ëèòè íà òðè âèäè: пðàöÿ, пîбóò òà 
äîзâ³ëëÿ. Ñâîºю ÷åðгîю, пðàöÿ пîä³ëÿºòüñÿ íà äâà 
п³äâèäè: зâè÷àéíà пðàöÿ òà òâîð÷à пðàöÿ. Ç пîзè-
ö³é Аâñòð³éñüêîї шêîëè åêîíîì³÷íîї òåîð³ї зâè-
÷àéíà пðàöÿ хàðàêòåðèзóºòüñÿ â³ä’ºìíîю êîðèñ-
í³ñòю. «Ðîб³òíèê â³äìîâëÿºòüñÿ â³ä äîзâ³ëëÿ òà 
п³äêîðÿºòüñÿ â³ä’ºìí³é êîðèñíîñò³ пðàö³ äëÿ òîгî, 
щîб íàñîëîäæóâàòèñÿ пðîäóêòîì àбî òèì, щî ³íш³ 
ëюäè бóäóòü гîòîâ³ äàòè зà íüîгî… Îäíàê ó äåÿ-
êèх âèпàäêàх âèêîíàííÿ пðàö³ зàäîâîëüíÿº пðà-
ö³âíèêà бåзпîñåðåäíüî. Â³í îòðèìóº бåзпîñåðåäíº 
зàäîâîëåííÿ â³ä âèòðàò пðàö³. Йîгî äîх³ä äâîїñòèé. 
Ç îäíîгî бîêó, â³í пîëÿгàº â îòðèìàíí³ пðîäóêòó, 
à з ³íшîгî – â îòðèìàíí³ пðàö³âíèêîì зàäîâî-
ëåííÿ â³ä пðîöåñó пðàö³» [12, ñ. 129]. Яê пðàâèëî, 
òâîð÷à пðàöÿ, ÿêà íà â³äì³íó â³ä зâè÷àéíîї пðàö³ 
íå пðèíîñèòü â³ä'ºìíîї êîðèñíîñò³, äîñòóпíà 
ò³ëüêè гåí³ÿì. «Д³ÿííÿ öèх äèâîâèæíèх ëюäåé 
íå ìîæóòü бóòè пîâí³ñòю зâåäåí³ äî пðàêñåîëîг³÷-
íîгî пîíÿòòÿ пðàö³. Âîíè íå º пðàöåю, îñê³ëüêè 
äëÿ гåí³їâ âîíè íå зàñ³б, à ö³ë³ ñàì³ пî ñîб³. Гåí³ї 
æèâóòü, òâîðÿ÷è ³ âèíàхîäÿ÷è. Дëÿ íèх íå ³ñíóº 
äîзâ³ëëÿ, ò³ëüêè пàóзè òèì÷àñîâîгî бåзпë³ääÿ ³ 
ðîз÷àðóâàííÿ. Дëÿ íèх ñòèìóëîì º íå бàæàííÿ 
äîñÿгòè ðåзóëüòàòó, à ñàì пðîöåñ éîгî îòðèìàííÿ» 
[12, ñ. 131]. ²з пîзèö³é ìåòîäîëîг³÷íîгî ³íäèâ³äó-
àë³зìó ä³ÿëüí³ñòü ëюäèíè п³äпîðÿäêîâàíà äîñÿг-
íåííю ³íäèâ³äóàëüíèх ö³ëåé. ²з ñóñп³ëüíèх пîзè-
ö³é ä³ÿëüí³ñòü ëюäèíè зóìîâëåíà äîñÿгíåííÿì 
ö³ëåé ³íшèх ëюäåé. Тàêèì ÷èíîì, óñ³ âèäè ä³ÿëü-
íîñò³ ìàюòü îäíî÷àñíî ñóб’ºêòèâí³ (³íäèâ³äóàëüí³, 
пñèхîëîг³÷í³) òà îб’ºêòèâí³ (ñîö³àëüíî зóìîâëåí³, 
гðîшîâ³) хàðàêòåðèñòèêè (òàбë. 1). 

Пîбóòîâà ä³ÿëüí³ñòü º íåîбх³äíîю äëÿ пðîäî-
âæåííÿ æèòòºä³ÿëüíîñò³ ëюäèíè òà пîâ’ÿзàíà 
з фîðìóâàííÿì óìîâ æèòòÿ òà éîгî êîìфîðòó. 
Âîíà, ÿê пðàâèëî, íå пðèíîñèòü бåзпîñåðåäíüîгî 
зàäîâîëåííÿ ³íäèâ³äó, òîбòî зàâäàº пñèхîëîг³÷íèх 
збèòê³â. Âîäíî÷àñ öÿ ä³ÿëüí³ñòü пîòðåбóº зíà÷íèх 
âèäàòê³â, òîбòî пðèíîñèòü збèòêè, ÿê³ ñпëà÷ó-
юòüñÿ зâè÷àéíèìè êîшòàìè. 

Нàòîì³ñòü äîзâ³ëëÿ пðèíîñèòü бåзпîñåðåäíº 
зàäîâîëåííÿ ³íäèâ³äó (пñèхîëîг³÷íèé пðèбóòîê), 
àëå òàêîæ пîòðåбóº âèòðàò êîшò³â àбî щîíàé-
ìåíшå пîзбàâëÿº пîòåíö³éíèх пðèбóòê³â. 

Çâè÷àéíà пðàöÿ, ÿê пðàâèëî, пðèíîñèòü íåзàäî-
âîëåííÿ (пñèхîëîг³÷í³ збèòêè) òà âîäíî÷àñ åêîíî-
ì³÷íó êîðèñí³ñòü ó гðîшîâ³é àбî ³íш³é ñóñп³ëüíî 
пðèéíÿò³é фîðì³. ² ëèшå òâîð÷à пðàöÿ îäíî÷àñíî 
пðèíîñèòü ³ пñèхîëîг³÷íå зàäîâîëåííÿ, ³ êîшòè.

Тàêèì ÷èíîì, ëюäèíà зàéìàºòüñÿ пîбóòîâîю 
ä³ÿëüí³ñòю, ÿêщî î÷³êóº îòðèìàòè äîзâ³ëëÿ àбî 

ìîæëèâ³ñòü зàéìàòèñÿ òâîð÷îю пðàöåю. Дîзâ³ëëÿ 
äîö³ëüíå ëèшå зà óìîâè, щî зàäîâîëåííÿ â³ä 
íüîгî бóäå âèщå, í³æ íåзàäîâîëåííÿ â³ä зâè÷àé-
íîї пðàö³. Аíàëîг³÷íî зâè÷àéíà пðàöÿ ìàº ñåíñ, 
ÿêщî âîíà пåðåäбà÷àº ìîæëèâ³ñòü зàäîâîëåííÿ. 
Â³äпîâ³äíî, ³íäèâ³äóàëüíà êîðèñí³ñòü äîзâ³ëëÿ òà 
òâîð÷îї пðàö³ ìàº пåðåâèщóâàòè íåзàäîâîëåííÿ 
â³ä пîбóòó òà зâè÷àéíîї пðàö³. 

У ðàìêàх ö³ºї ëîг³êè ëюäèíà ìàº пðàгíóòè â 
êâàäðàíò, äå îб'ºäíóюòüñÿ гðîшîâèé пðèбóòîê òà 
³íäèâ³äóàëüíå зàäîâîëåííÿ. Â³äпîâ³äíî, бåзпðî-
гðàшíèì âàð³àíòîì º òâîð÷à пðàöÿ, àëå зäàòí³ñòü 
àбî ñîö³àëüí³ óìîâè її зàбåзпå÷åííÿ íå зàâæäè º â 
íàÿâíîñò³ ³ пðîòÿгîì б³ëüшîї ÷àñòèíè ³ñòîð³ї бóëè 
íåäîñòóпí³ пåðåâàæí³é б³ëüшîñò³ ëюäñòâà. Âàæ-
ëèâî, щî ñпðÿìîâàí³ñòü íà äîì³íóâàííÿ òâîð÷îї 
пðàö³ îäíî÷àñíî â³äпîâ³äàº ÿê ³äåàëàì ñîö³àë³ñ-
òè÷íîгî óñòðîю, ÿêèé пåðåäбà÷àâ пåðåòâîðåííÿ 
пðàö³ ³з ñòðàæäàííÿ (íåзàäîâîëåííÿ) ó íàñîëîäó 
(зàäîâîëåííÿ), òàê é ³äåàëàì ìåòîäîëîг³÷íîгî ³íäè-
â³äóàë³зìó Аâñòð³éñüêîї шêîëè, бî ö³ëêîì â³äпî-
â³äàº ³íòåðåñàì îêðåìîгî ³íäèâ³äà. Тàêèì ÷èíîì, 
ê³íöåâà ìåòà â ìåæàх ëîг³êè ìåòîäîëîг³÷íîгî 
³íäèâ³äóàë³зìó òà ñîö³àë³зìó (â шèðîêîìó ñåíñ³) 
º òîòîæíîю – ìàêñèìàëüíå ðîзшèðåííÿ ÷àñòêè 
òâîð÷îї пðàö³. Â³äð³зíÿюòüñÿ ëèшå ³íñòðóìåíòè 
òà пîë³òèêè äîñÿгíåííÿ. 

2. Дескриптивний аналіз впливу цифрових 
платформ у контексті видів діяльності. Ðîз-
âèòîê öèфðîâèх пëàòфîðì äîêîð³ííî зì³íюº âñ³ 
âèäè ä³ÿëüíîñò³ ëюäèíè: пîбóò, äîзâ³ëëÿ, зâè-
÷àéíó òà òâîð÷ó пðàöю, òîìó íåîбх³äíî äîñë³äèòè 
öåé âпëèâ îêðåìî зà êîæíèì âèäîì ä³ÿëüíîñò³.

2.1. Побут в епоху цифрових платформ. Цèф-
ðîâ³ пëàòфîðìè äàюòü зìîгó ì³í³ì³зóâàòè âèòðàòè 
÷àñó ³íäèâ³ä³â íà âèð³шåííÿ пîбóòîâèх пðîбëåì. 
Тåхíîëîг³ÿ «ðîзóìíèé ä³ì» ðàзîì з ²íòåðíåòîì 
ðå÷åé äàюòü зìîгó шâèäêî òà åфåêòèâíî п³äòðèìó-
âàòè êîìфîðòí³ óìîâè âñåðåäèí³ бóä³âë³. Çàâäÿêè 
öèфðîâèì пëàòфîðìàì (íàпðèêëàä, Amazon, 
Alibaba, Rozetka) ð³òåéë пåðåéшîâ íà ÿê³ñíî 
íîâèé ð³âåíü òà зàбåзпå÷óº ìîæëèâîñò³ âèбèðàòè 
пîбóòîâ³ òîâàðè íåîбх³äíîї ê³ëüêîñò³ òà ÿêîñò³ 
зà ì³í³ìàëüíîю ö³íîю. ²íш³ öèфðîâ³ пëàòфîðìè 
ñпðèÿюòü пîшóêó хàòí³х ðîб³òíèöü (íàпðèêëàä, 
OLX, rabota.ua) òà äàюòü зìîгó шâèäêî зàìîâëÿòè 
пðîäóêòè хàð÷óâàííÿ (íàпðèêëàä, zakaz.ua). 

Тàêèì ÷èíîì, öèфðîâ³ пëàòфîðìè âèâ³ëüíÿюòü 
÷àñ äëÿ â³äì³ííèх â³ä пîбóòó âèä³â ä³ÿëüíîñò³. 

2.2. Звичайна праця в епоху цифрових плат-
форм. Ç îäíîгî бîêó, öèфðîâ³ пëàòфîðìè äîпî-
ìàгàюòü ó пðàöåâëàшòóâàíí³ òà â³ääàëåí³é пðàö³ 
ðîб³òíèê³â, ÿê³ зàéìàюòüñÿ зâè÷àéíîю пðàöåю, 
à з ³íшîгî – öèфðîâ³ пëàòфîðìè â äîâгîñòðîêî-
â³é пåðñпåêòèâ³ äîêîð³ííî зì³íююòü хàðàêòåð 
зâè÷àéíîї пðàö³. Îñòàííº äîбðå пîì³òíî íà пðè-
êëàä³ зì³í ó âåäåíí³ ñ³ëüñüêîгî гîñпîäàðñòâà. Âæå 
зàðàз ñó÷àñí³ òåхíîëîг³ї äàюòü зìîгó пðîâîäèòè 
пîâíèé öèêë ñ³ëüñüêîгîñпîäàðñüêèх ðîб³ò â³ä-
äàëåíî. ² âæå ðîзпî÷àòî ä³ÿëüí³ñòü з³ ñòâîðåííÿ 
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ö³ë³ñíîї фåðìè â³ëüíîї â³ä ðîбî÷èх ðóê [13]. 
Д³ÿëüí³ñòü òàêîї фåðìè äåìîíñòðóº, ÿê зâè÷àéíà 
пðàöÿ (â пîë³) пåðåòâîðюºòüñÿ íà òâîð÷ó пðàöю, 
ÿêà äëÿ ñòîðîííüîгî ñпîñòåð³гà÷à íå â³äð³зíÿºòüñÿ 
â³ä êîìп’юòåðíîї гðè. 

Тàêèì ÷èíîì, ìîæëèâîñò³ äëÿ îòðèìàííÿ зâè-
÷àéíîї ðîбîòè òà її òðàíñфîðìàö³ї ó òâîð÷ó зб³ëü-
шóюòüñÿ, àëå ³ñíóº «зàгðîзà» зàì³íè зâè÷àéíîї 
пðàö³ ö³ëêîì ðîбîòèзîâàíîю. 

2.3. Дозвілля в епоху цифрових платформ. 
Цèфðîâ³ пëàòфîðìè íå ò³ëüêè ðîзшèðююòü 
ìîæëèâîñò³ äëÿ äîзâ³ëëÿ, à é п³äâèщóюòü éîгî 
ÿê³ñòü. Уæå äåñÿòêè ðîê³â ³ñíóюòü ö³ë³ â³ðòóàëüí³ 
îíëàéí-âñåñâ³òè (Second Life, World of Warcraft, 
Entropia Universe) [14, c. 16], äå ì³ëüéîíè êîðèñ-
òóâà÷³â êåðóюòü àâàòàðàìè, òà ³ñíóюòü âëàñí³ 
â³ðòóàëüí³ âàëюòè â ìåæàх пåâíèх åêîíîì³÷íèх 
ñèñòåì â³äíîñèí.

Тàêîæ öèфðîâ³ пëàòфîðìè зíà÷íî ñпðîщó-
юòü òà ñпðèÿюòü пðîâåäåííю äîзâ³ëëÿ â ðåàëü-
íîñò³ ÷åðåз ðîзшèðåííÿ ìîæëèâîñòåé éîгî âèбîðó 
òà ì³í³ì³зàö³ї âèäàòê³â. Нàпðèêëàä, Airbnb äàº 
зìîгó ìàíäð³âíèêàì зíàéòè бюäæåòíå æèòëî 
â бóäü-ÿêîìó êóòî÷êó ñâ³òó. Пëàòфîðìà Google 
Maps íå ñò³ëüêè äàº зìîгó îð³ºíòóâàòèñÿ íà ì³ñöå-
âîñò³, ñê³ëüêè îб’ºäíóº, з îäíîгî бîêó, îðгàí³зàö³ї 
(³íфîðìàö³ю пðî íèх), à з ³íшîгî – êë³ºíò³â öèх 
îðгàí³зàö³é, ÿê³ їх ðåéòèíгóюòü òà зàëèшàюòü â³ä-
гóêè. Ñфåðà äîзâ³ëëÿ пîñò³éíî ðîзшèðюºòüñÿ. 

2.4. Творча праця в епоху цифрових платформ. 
Нàÿâí³ñòü öèфðîâèх пëàòфîðì º ÷èííèêîì пîäàëü-
шîгî ðîзâèòêó êðåàòèâíèх гàëóзåé òà пîшèðåííÿ 
òâîð÷îї пðàö³. Ñпåö³àë³зîâàí³ пëàòфîðìè ñпðè-
ÿюòü ðîзâèòêó ìóзè÷íîї òà ê³íî³íäóñòð³ї, âèгî-
òîâëåííю ð³зíîìàí³òíèх àâòîðñüêèх âèðîб³â (òàê 
зâàíèé handmade). Îñâ³òí³ öèфðîâ³ пëàòфîðìè 
íàäàюòü ìîæëèâ³ñòü êîæíîìó ä³ëèòèñÿ зíàííÿìè, 
бóòè ðåпåòèòîðîì, êîó÷åì, б³зíåñ-òðåíåðîì, ëåê-
òîðîì, îгëÿäà÷åì òîщî.

Аëå íàéâàæëèâ³шèì пðîöåñîì º зíèêíåííÿì 
ìåæ ì³æ öèфðîâèì äîзâ³ëëÿì òà òâîð÷îю пðàöåю. 
Цå пðîñòåæóºòüñÿ п³ä ÷àñ àíàë³зó ä³ÿëüíîñò³ ñîö³-
àëüíèх ìåðåæ. Нàпðèêëàä, êîëè êîðèñòóâà÷ ñîö³-
àëüíîї ìåðåæ³ Facebook (ìàº 2,5 ìëðä àêòèâíèх 
êîðèñòóâà÷³â [15, ñ. 2]) ñòâîðюº òà ðîзì³щóº êîí-
òåíò (íàпðèêëàä, ó âèгëÿä³ òåêñòó), â³í, з îäíîгî 
бîêó, ðîзâàæàºòüñÿ, à з ³íшîгî – зàéìàºòüñÿ «ë³òå-
ðàòóðíîю», òâîð÷îю пðàöåю, ÿêà «îпëà÷óºòüñÿ» 
пîпóëÿðí³ñòю ñåðåä ³íшèх êîðèñòóâà÷³â òà ìîæå 
бóòè îпîñåðåäêîâàíî îпëà÷åíà ÷åðåз ðåêëàìó. 
Аíàëîг³÷íà ñèòóàö³ÿ ³з ñîö³àëüíîю ìåðåæåю 
Instagram, êîðèñòóâà÷³ ÿêîї ñòâîðююòü òà ðîзì³-
щóюòü фîòîгðàф³ї. Нà пëàòфîðì³ YouTube êîðèñ-
òóâà÷³ ñòâîðююòü òà ðîзì³щóюòü â³äåîìàòåð³àëè. 

Д³ÿëüí³ñòü YouTube-бëîгåð³â фàêòè÷íî ñòàëà 
пðîфåñ³ºю, ÿêà пðèíîñèòü їì ñòàб³ëüíèé äîх³ä, à 
â³äîìèé æóðíàë Forbes óæå ñêëàäàº ðåéòèíг íàé-
бàгàòшèх YouTube-бëîгåð³â. Âàðòî зàóâàæèòè, щî 
óñп³шíèìè ÷àñòî º ä³òè шê³ëüíîгî òà äîшê³ëüíîгî 
â³êó. Нàпðèêëàä, YouTube-êàíàëè шåñòèð³÷íîї 
Аíàñòàñ³ї Ðàäзèíñüêîї ìàюòü пîíàä 100 ìëí пåðåä-
пëàòíèê³â, à її â³äåî зà ð³ê пðîäèâèëèñÿ пîíàä 
40 ìëðä ðàз³â. Forbes îö³íюº ó 18 ìëí äîë. ÑША 
äîхîäè її «ìåä³àгðóпè» з ÷åðâíÿ 2018 ð. пî ÷åð-
âåíü 2019 ð. ²íшà äèòèíà, Ðàéàí Êàäæè, îòðèìàâ 
äîх³ä ó 26 ìëí äîë. ÑША [16]. Ц³ пðèбóòêè фîð-
ìóюòüñÿ зäåб³ëüшîгî зà ðàхóíîê ðåêëàìè òîâàð³â 
â³äîìèх бðåíä³â, ÿê³ ÷åðåз ö³ êàíàëè îòðèìóюòü 
äîñòóп äî шèðîêîї ö³ëüîâîї àóäèòîð³ї. 

Тàêèì ÷èíîì, òâîð÷à пðàöÿ ñòàº âñå б³ëüш 
äîñòóпíîю ³ ÷àñòî ìîæå пîºäíóâàòèñÿ з äîзâ³ëëÿì. 
² öå â³äбóâàºòüñÿ íà òë³ зìåíшåííÿ â³êîâèх, гåí-

äåðíèх, ñîö³àëüíèх, гåîгðàф³÷íèх бàð’ºð³â. Пðî-
âåäåíèé îгëÿä äàº зìîгó ââàæàòè äîâåäåíèì âпëèâ 
öèфðîâèх пëàòфîðì íà âñ³ âèäè ä³ÿëüíîñò³ ñó÷àñ-
íîї ëюäèíè.

3. Трансформація домінант видів діяльності 
відповідно до типів суспільства. Нàÿâí³ñòü òåî-
ðåòè÷íîї ìîäåë³ ðîзìåæóâàííÿ ä³ÿëüíîñò³ íà âèäè 
(пðàöÿ, пîбóò, äîзâ³ëëÿ) äàº зìîгó зàñòîñóâàòè її 
äî òèп³â ñóñп³ëüñòâà òà ðåêîíñòðóюâàòè шëÿх, 
êîòðèì â³äбóâàëàñÿ зì³íà äîì³íàíò â³ä пåðâ³ñíîгî 
ñóñп³ëüñòâà äî пîñò³íäóñòð³àëüíîгî òà íåî³íäóñòð³-
àëüíîгî ñóñп³ëüñòâ, ÿê³ хàðàêòåðèзóюòüñÿ ðîзâè-
òêîì öèфðîâèх пëàòфîðì. 

Первісне суспільство хàðàêòåðèзóºòüñÿ äîì³-
íóâàííÿì ä³ÿëüíîñò³, пîâ’ÿзàíîї з пîбóòîì òà 
äîзâ³ëëÿì. Âëàñíîðó÷ бóäóºòüñÿ æèòëî, гîòóºòüñÿ 
їæà, âèгîòîâëÿºòüñÿ îäÿг. Тîâàðíîгî âèðîбíèöòâà 
щå íå ³ñíóº. Ñóñп³ëüíà ä³ÿëüí³ñòü ñпðÿìîâàíà íà 
êîëåêòèâíå âèæèâàííÿ. Ñèñòåìàòè÷íå íàêîпè-
÷åííÿ êàп³òàëüíèх бëàг íå пåðåäбà÷àºòüñÿ. 

Аграрне суспільство пåðåäбà÷àº ìàñîâå пîшè-
ðåííÿ зâè÷àéíîї пðàö³ ó ñ³ëüñüêîìó гîñпîäàðñòâ³. 
Пðè öüîìó пîбóòîâà ä³ÿëüí³ñòü зàëèшàºòüñÿ пåðå-
âàæíî â ìåæàх ðîäèíè. Тâîð÷à пðàöÿ äîñòóпíà 
ëèшå íåâåëèê³é ÷àñò³ ñóñп³ëüñòâà.

Пåðåх³ä äî індустріального суспільства  
(I–IV òåхíîëîг³÷í³ óñòðîї) пåâíîю ì³ðîю ðîзшè-
ðюº ìîæëèâîñò³ äëÿ òâîð÷îї, пåðåäóñ³ì ³íæåíåð-
íîї, пðàö³ òà âèâîäèòü пîбóòîâó ä³ÿëüí³ñòü пîзà 
ìåæ³ ðîäèíè äëÿ ðîб³òíèê³â пðîìèñëîâèх п³ä-
пðèºìñòâ. Â³äбóâàºòüñÿ зàì³щåííÿ ³íäèâ³äóàëü-
íîгî «пîбóòó» гðîìàäñüêîю «зâè÷àéíîю пðàöåю» 
(ìàñîâèé пåðåх³ä â³ä пðèгîòóâàííÿ òà ñпîæè-
âàííÿ їæ³ âäîìà äî â³äâ³äóâàííÿ зàêëàä³â шâèä-
êîгî ñпîæèâàííÿ їæ³). 

Пî÷àòîê åðè постіндустріального суспільства 
(êîëè ê³ëüê³ñòü зàéíÿòèх ó пðîìèñëîâîñò³ ðîзâè-
íåíèх êðàїí пî÷àëà зìåíшóâàòèñÿ, à ê³ëüê³ñòü 
зàéíÿòèх ó ñфåð³ пîñëóг – зðîñòàòè) зóìîâèâ пðè-
ñêîðåííÿ пåðåхîäó â³ä ³íäèâ³äóàëüíîї (ðîäèííîї) 
пîбóòîâîї ä³ÿëüíîñò³ äî зâè÷àéíîї пðàö³ ³íшèх 
ëюäåé. Пðîäîâæóюòü ðîзâèâàòèñÿ êðåàòèâí³ ³íäó-
ñòð³ї (ìóзè÷íà ñфåðà, ñфåðà ê³íî³íäóñòð³ї). Тâîð÷à 
пðàöÿ òà äîзâ³ëëÿ ñòàюòü б³ëüш äîñòóпíèìè òà 
зàòðåбóâàí³ ñóñп³ëüñòâîì. 

Нà åòàп³ пåðåхîäó â³ä пîñò³íäóñòð³àëüíîї äî 
íåî³íäóñòð³àëüíîї åêîíîì³êè (åêîíîì³êè збóäî-
âàíîї íà бàз³ ²íäóñòð³ї 4.0) â³äбóâàºòüñÿ пðîöåñ 
â³äìîâè â³ä зâè÷àéíîї пðàö³ íà êîðèñòü âèðîб-
íèöòâ, ÿê³ êåðóюòüñÿ шòó÷íèì ³íòåëåêòîì òà 
âзàºìîä³юòü ÷åðåз ²íòåðíåò ðå÷åé. Çðîñòàº ðîëü 
òâîð÷îї пðàö³.

Нà пðèêëàä³ ñòâîðåííÿ òåêñò³â ìîæíà пðî-
äåìîíñòðóâàòè зì³íåííÿ äîñòóпíîñò³ äî îäíîгî з 
âèä³â òâîð÷îї пðàö³ òà ðîëü öèфðîâèх пëàòфîðì ó 
öüîìó пðîöåñ³. Дî âèíàхîäó òà âпðîâàäæåííÿ êíè-
гîäðóêóâàííÿ êíèгè бóëè äîðîгèìè, ð³âåíü гðà-
ìîòíîñò³ íàñåëåííÿ бóâ íèзüêèé, à òåêñòè ìîгëè 
ñòâîðюâàòè ëèшå пðåäñòàâíèêè âåðхíüîгî пðî-
шàðêó (пðåäñòàâíèêè пåðшîгî è äðóгîгî ñòàíó: 
äóхîâíèêè òà шëÿхòà). П³ñëÿ ðîзпîâñюäæåííÿ 
êíèгîäðóêóâàííÿ êîëî îñ³б, ÿê³ ìàюòü ìîæëè-
â³ñòü ñòâîðюâàòè òåêñòè, зíà÷íî зðîñëî, àëå зàëè-
шàëàñÿ âèñîêà зàëåæí³ñòü â³ä äóìêè ðåäàêòîð³â, 
пðÿìîгî äîñòóпó àâòîðà äî ÷èòà÷³â íå бóëî. Çàðàз 
зà äîпîìîгîю öèфðîâèх пëàòфîðì бóäü-ÿêà гðà-
ìîòíà ëюäèíà, ó ÿêîї º äîñòóп äî ìåðåæ³ ²íòåðíåò, 
ìàº бåзпîñåðåäí³é äîñòóп äî ÷èòà÷³â ³, â³äпîâ³äíî, 
ìîæëèâ³ñòü пåðåòâîðèòè ñâîю òâîð÷ó ä³ÿëüí³ñòü 
íà òâîð÷ó пðàöю.

Тàêèì ÷èíîì, ìàюòü ì³ñöå âзàºìîзóìîâëåí³ 
пðîöåñè. Ðîëü пîбóòó п³ä ÷àñ пåðåхîäó íà б³ëüш 
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«âèñîê³» ð³âí³ ñóñп³ëüíîгî ðîзâèòêó зìåíшóºòüñÿ, 
à ðîëü äîзâ³ëëÿ ó пðîöåñ³ пåðåхîäó â³ä ³íäóñòð³-
àëüíîгî äî пîñòð³íäóñð³àëüíîгî òèпó ñóñп³ëüñòâà 
пî÷èíàº зб³ëüшóâàòèñÿ. Âîäíî÷àñ ðîëü зâè÷àé-
íîї пðàö³ зìåíшóºòüñÿ, à òâîð÷îї пðàö³ – зб³ëü-
шóºòüñÿ. Цå â³äбóâàºòüñÿ зàâäÿêè ðîзшèðåííю 
ìîæëèâîñòåé äëÿ òàêîї пðàö³. Ñó÷àñíà ëюäèíà 
зà äîпîìîгîю öèфðîâèх пëàòфîðì зäàòíà б³ëüш 
÷³òêî ðîзóì³òè пîòðåбè ñóñп³ëüñòâà, ìàº ìîæëè-
â³ñòü äîíåñòè äî íüîгî ðåзóëüòàòè ñâîºї òâîð÷îñò³, 
à òàêîæ îпòèì³зóâàòè ñâîю ä³ÿëüí³ñòü ó ñфåðàх 
пîбóòó òà äîзâ³ëëÿ. Цå, ñâîºю ÷åðгîю, пîñò³éíî 
п³äâèщóº êîðèñí³ñòü öèфðîâèх пëàòфîðì äëÿ 
îêðåìîї ëюäèíè ³ ñóñп³ëüñòâà òà зóìîâëюº зàòðå-
бóâàí³ñòü їх пîäàëüшîгî ðîзâèòêó. 

Висновки і пропозиції. Тåîðåòè÷íà г³пîòåзà 
щîäî äîö³ëüíîñò³ пåðåòâîðåííÿ âñ³х âèä³â ä³ÿëü-
íîñò³ íà òâîð÷ó пðàöю з пîзèö³é îêðåìîгî ³íäè-

â³äà òà ñóñп³ëüñòâà зíàéшëà ñâîº п³äòâåðäæåííÿ 
ó íàÿâíèх фàêòàх. Пðîâ³äíèì ÷èííèêîì зì³íè 
хàðàêòåðó ä³ÿëüíîñò³ ñòàюòü öèфðîâ³ пëàòфîðìè, 
ÿê³ ðîбëÿòü äîñòóпíîю òâîð÷ó пðàöю íå ëèшå 
äëÿ гåí³їâ, à é äëÿ пåðåâàæíîї б³ëüшîñò³ зâè÷àé-
íèх ëюäåé. Пðè öüîìó íå ëèшå зâè÷àéíà пðàöÿ 
пåðåòâîðюºòüñÿ íà òâîð÷ó, à òàêîæ êðåàòèâíå 
äîзâ³ëëÿ зàâäÿêè öèфðîâèì пëàòфîðìàì íàбóâàº 
îзíàê òâîð÷îї пðàö³ òà пðèíîñèòü гðîшîâó âèíà-
гîðîäó. Тàêèì ÷èíîì, öèфðîâ³ пëàòфîðìè ìàюòü 
äâîÿêèé âпëèâ íà зàбåзпå÷åííÿ ðîзâèòêó òâîð-
÷îї пðàö³, ÿêèé ìàº ìîæëèâîñò³ äëÿ пîñèëåííÿ 
÷åðåз пîäàëüшèé ðîзâèòîê öèфðîâèх пëàòфîðì ó 
öüîìó íàпðÿì³. 

Пåðñпåêòèâíèì зàâäàííÿì äëÿ пîäàëüшèх 
äîñë³äæåíü º пåðåх³ä â³ä ÿê³ñíèх äî ê³ëüê³ñíèх 
îö³íîê äîì³íóю÷îї ðîë³ ð³зíèх âèä³â ä³ÿëüíîñò³ òà 
âпëèâó öèфðîâèх пëàòфîðì íà öåé пðîöåñ. 
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Вишневский А. С.
Иíñòèòóò эêîíîìèêè пðîìышëåííîñòè 
Нàöèîíàëüíîé àêàäåìèè íàóê Уêðàèíы

ÂËÈЯÍÈÅ ÖÈФÐÎÂЫХ ПËÀÒФÎÐМ ÍÀ ÐÀЗÂÈÒÈÅ ÒÂÎÐЧÅÑÊÎÃÎ ÒÐÓÄÀ

Резюме
Ðåâîëюöèÿ пëàòфîðì, êîòîðàÿ ñâåðшèëàñü â пîñëåäíèå äåñÿòèëåòèÿ, îбóñëàâëèâàåò èзìåíåíèÿ âî âñåх 
âèäàх ÷åëîâå÷åñêîé äåÿòåëüíîñòè. Цåëüю ñòàòüè ÿâëÿåòñÿ îбîñíîâàíèå ðîëè öèфðîâых пëàòфîðì â îбå-
ñпå÷åíèè ðàзâèòèÿ òâîð÷åñêîгî òðóäà êàê èñòîðè÷åñêîé зàêîíîìåðíîñòè. Ðàññìîòðåíèå òåîðåòè÷åñêèх 
îñíîâ äåÿòåëüíîñòè пîзâîëèëî пîêàзàòü, ÷òî òâîð÷åñêèé òðóä îбåñпå÷èâàåò îäíîâðåìåííî ñóбъåêòèâ-
íóю (пñèхîëîгè÷åñêóю) è îбъåêòèâíóю (äåíåæíóю) пðèбыëü îò äåÿòåëüíîñòè. Нà ñîâðåìåííîì эòàпå 
èìåííî öèфðîâыå пëàòфîðìы, êîòîðыå пîзâîëÿюò êîììóíèöèðîâàòü ìèëëèàðäàì пîëüзîâàòåëåé â îäíîé 
ñðåäå îíëàéí, îбåñпå÷èâàюò ðàзâèòèå òâîð÷åñêîгî òðóäà. Âàæíыé òðåíä пðîÿâëÿåòñÿ â ñèíòåзå äîñóгà 
è òâîð÷åñêîгî òðóäà íà бàзå öèфðîâых пëàòфîðì. Пðåâðàщåíèå òâîð÷åñêîгî òðóäà â шèðîêîäîñòóпíыé 
èñòî÷íèê äîхîäîâ пðèíîñèò ëè÷íîå óäîâîëüñòâèå. Ðåêîíñòðóêöèÿ èñòîðè÷åñêèх èзìåíåíèé îòíîñèòåëüíî 
ðîëè ðàзëè÷íых âèäîâ äåÿòåëüíîñòè äåìîíñòðèðóåò òðåíä, ñîгëàñíî êîòîðîìó быòîâыå зàбîòы è îбы÷íàÿ 
ðàбîòà èгðàюò âñå ìåíüшóю ðîëü ñðåäè âèäîâ äåÿòåëüíîñòè ÷åëîâåêà, â òî âðåìÿ êàê пîñòîÿííî ðàзâèâà-
юòñÿ ëè÷íыå âîзìîæíîñòè äëÿ îбщåñòâåííî пîëåзíîгî èñпîëüзîâàíèÿ òâîð÷åñêîгî òðóäà. Ñëåäîâàòåëüíî, 
íыíåшíÿÿ ðîëü öèфðîâых пëàòфîðì êàê èíñòðóìåíòà ðàзâèòèÿ òâîð÷åñêîгî òðóäà âî ìíîгîì ÿâëÿåòñÿ 
èñòîðè÷åñêè îбóñëîâëåííîé. 
Ключевые слова: öèфðîâàÿ пëàòфîðìà, äåÿòåëüíîñòü, äîñóг, быò, îбы÷íыé òðóä, òâîð÷åñêèé òðóä.
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THE IMPACT OF DIGITAL PLATFORMS ON CREATIVE LABOR DEVELOPMENT

Summary
The platform revolution that has taken place in recent decades is driving changes in all the forms of human 
activities. Despite a significant amount of research, forming a holistic view on how digital platforms influence 
the nature of human activity remains unresolved. Therefore, the purpose of the article is to substantiate the 
role of digital platforms in ensuring the development of creative labor as a historical regularity. A research 
of the theoretical foundations of activity made it possible to show that it is creative labor that provides both 
subjective (psychological) and objective (money) profit from activity. At the present stage, it is due to digital 
platforms that allow billions of users to communicate in one online environment that ensure the development 
of creative labor. An important trend manifests itself in the synthesis of leisure and creative labor based on 
digital platforms. There is a transformation of creative labor into a widely accessible source of income that 
brings pleasure. An example of the synthesis is the activity of YouTube bloggers, who create entertainment 
content or simply record events from their lives, receive income of tens of millions of US dollars. Based on 
the theoretical model of social and individual usefulness of various types of activities and the current situ-
ation of digital platform development, the change of roles of different forms of activities (everyday life, 
leisure, ordinary and creative labor) with respect to the types of society was reconstructed. This reconstruc-
tion shows that everyday worries and ordinary labor are playing a smaller role, while opportunities for the 
socially useful use of creative labor are constantly rising. Consequently, the current role of digital platforms 
as a tool for the development of creative labor has historical character. Based on this, we can assume the 
further development of digital platforms in this direction, which will provide a further strengthening of the 
role of creative labor in the life of the individual and society. The importance and universality of this process 
requires a transition from a descriptive and qualitative analysis to more detailed quantitative assessments.
Keywords: digital platform, activity, leisure, life, ordinary labor, creative labor.


